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Website 1 von 2:

Sie sehen die Website der Tell-Media AG, einem bestehenden, anonymisierten
Medienunternehmen aus der Schweiz. Bitte lesen Sie die angeklickte Seite «Uber uns».

€« e www.tell-media.ch/de/ueber tell-media

ilell-Media AG ouche

Uber uns Standorte Zahlen und Fakten Verantwortung Karriere Kontakt

Die Tell-Media AG

Tell-Media zahlt mit ihren Tages- und Wochenzeitungen, Zeitschriften,
Onlineplattformen und Zeitungsdruckereien zu den grossen
Medienunternehmen der Schweiz. Tell-Media ist ein unabhangiges
Medienunternehmen mit Wurzeln und Schwerpunkten in der
deutschen und franzosischen Schweiz. Wir stehen fiir Meinungsfreiheit,
journalistische Qualitat und hervorragende Unterhaltung. Seit 2004 ist
die Tell-Media AG an der Schweizer Borse.

Impressum

215



Website 2 von 2:

Nun ist auf der Website desselben anonymisierten Medienunternehmens die Seite
«Verantwortung» angeklickt. Bitte lesen Sie, was die Tell-Media AG Uber ihre gesellschaftliche
Verantwortung mitteilt.

&« C www.teII-media.ch;’deicorpor'ate_responsib:'litv

Well-Media AG | Suche

Uber uns Standorte  Zahlenund Fakten  Verantwo rtung Karriere Kontakt

Unsere gesellschaftliche Verantwortung

Als grosses Schweizer Medienunternehmen tragen wir gesellschaftliche Verantwortung.
Unseren Beitrag fur die Demokratie leisten wir mit unserer fairen, kritischen und unabhangigen
Berichterstattung. Auch sorgen wir mit unterhaltsamen Geschichten aus allen Lebensbereichen
fur Gesprachsstoff. Die Tell-Media AG ist ein gewinnorientiertes Unternehmen. Nur mit héchster
Rentabilitat und wirtschaftlicher Effizienz konnen wir auch in Zukunft einen Beitrag zur
Meinungsbildung leisten.
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Unsere gesellschaftliche Verantwortung

Als grosses Schweizer Medienunternehmen tragen wir gesellschaftliche Verantwortung.
Unseren Beitrag fiir die Demokratie leisten wir mit unserer fairen, kritischen und unabhangigen
Berichterstattung. Auch sorgen wir mit unterhaltsamen Geschichten aus allen Lebensbereichen
fir Gesprachsstoff. Die Tell-Media AG ist ein gewinnorientiertes Unternehmen. Nur mit hochster
Rentabilitat und wirtschaftlicher Effizienz kénnen wir auch in Zukunft einen Beitrag zur
Meinungsbildung leisten.

Die Grundlage flir unser Handeln bildet der schriftlich fixierte Tell-Media-Verhaltenskodex. Die
darin festgeschriebenen Richtlinien sind fir alle Mitarbeiter verbindlich — unabhangig von ihrer
Gehaltsstufe oder ihrem Arbeitsbereich. Mit diesen Richtlinien sorgen wir fir einen
respektvollen zwischenmenschlichen Umgang bei all unseren journalistischen und
unternehmerischen Aktivitaten. Wir bekennen uns dazu, uns ethisch und verantwortungsvoll zu
verhalten.
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Berichterstattung. Auch sorgen wir mit unterhaltsamen Geschichten aus allen Lebensbereichen
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Rentabilitat und wirtschaftlicher Effizienz konnen wir auch in Zukunft einen Beitrag zur
Meinungsbildung leisten.

Die Grundlage flr unser Handeln bildet der schriftlich fixierte Tell-Media-Verhaltenskodex. Die
darin festgeschriebenen Richtlinien sind fiir alle Mitarbeiter verbindlich — unabhangig von ihrer
Gehaltsstufe oder ihrem Arbeitsbereich. Mit diesen Richtlinien sorgen wir flr einen
respektvollen zwischenmenschlichen Umgang bei all unseren journalistischen und
unternehmerischen Aktivitaten. Wir bekennen uns dazu, uns ethisch und verantwortungsvoll zu
verhalten.

Mit unserem Wohltatigkeitsprogramm Tell-Media: Kultur & Bildung nehmen wir unsere
gesellschaftliche Verantwortung wahr. Wir verpflichten uns langfristig, Kultur und Bildung in der
Schweiz zu fordern. Wir organisieren eine Reihe konkreter Projekte, zum Beispiel Tanzfestivals,
Theaterauffliihrungen, Ausstellungen von Nachwuchskiinstlern, Sprachreisen fir Jugendliche und
vieles mehr. Halbjahrlich informieren wir liber die eingeldsten Versprechen von Tell-Media:
Kultur & Bildung.

Impressum

3/5



Website 2 von 2:

Nun ist auf der Website desselben anonymisierten Medienunternehmens die Seite
«Verantwortung» angeklickt. Bitte lesen Sie, was die Tell-Media AG Uber ihre gesellschaftliche
Verantwortung mitteilt.

<« (& WWW.tel!-media.ch;’dE-?/cor'p(}ra1(-;T_r(-?sp(msibili[‘y

Well-Media AG | Suche

Uber uns Standorte  Zahlenund Fakten  Verantwortu Nng Karriere Kontakt

Unsere gesellschaftliche Verantwortung

Als grosses Schweizer Medienunternehmen tragen wir gesellschaftliche Verantwortung.
Unseren Beitrag fur die Demokratie leisten wir mit unserer fairen, kritischen und unabhangigen
Berichterstattung. Auch sorgen wir mit unterhaltsamen Geschichten aus allen Lebensbereichen
flr Gesprachsstoff. Die Tell-Media AG ist ein gewinnorientiertes Unternehmen. Nur mit héchster
Rentabilitat und wirtschaftlicher Effizienz konnen wir auch in Zukunft einen Beitrag zur
Meinungsbildung leisten.

Die Grundlage flir unser Handeln bildet der schriftlich fixierte Tell-Media-Verhaltenskodex. Die
darin festgeschriebenen Richtlinien sind fiir alle Mitarbeiter verbindlich — unabhangig von ihrer
Gehaltsstufe oder ihrem Arbeitsbereich. Mit diesen Richtlinien sorgen wir fiir einen
respektvollen zwischenmenschlichen Umgang bei all unseren journalistischen und
unternehmerischen Aktivitaten. Wir bekennen uns dazu, uns ethisch und verantwortungsvoll zu
verhalten.

Mit unserem Wohltatigkeitsprogramm Tell-Media: Kultur & Bildung nehmen wir unsere
gesellschaftliche Verantwortung wahr. Wir verpflichten uns langfristig, Kultur und Bildung in der
Schweiz zu fordern. Wir organisieren eine Reihe konkreter Projekte, zum Beispiel Tanzfestivals,
Theaterauffihrungen, Ausstellungen von Nachwuchskinstlern, Sprachreisen flr Jugendliche und
vieles mehr. Halbjahrlich informieren wir Giber die eingelosten Versprechen von Tell-Media:
Kultur & Bildung.

Dariber hinaus ibernehmen wir gesellschaftliche Verantwortung, indem wir gelegentlich
gemeinnltzige Organisationen und Stiftungen unterstiitzen. Diese kdnnen sich mit der Bitte an
uns wenden, ihnen Anzeigenkosten in unseren Medien oder Druckkosten fur Publikationen
teilweise oder vollstindig zu erlassen. Uber die Bewilligung der Antrige entscheidet bei uns ein
internes Komitee aus Mitgliedern der Unternehmensfiihrung und den Chefredaktionen.
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Tragische Ereignisse wie Kriege, Naturkatastrophen und Hungersnote kennen wir durch unsere
Berichte und Reportagen. Wir wollen mehr, als (iber die harte Realitdt von Menschen aus armen
Landern zu informieren. Als Medienunternehmen wissen wir aus erster Hand, wo Hilfe weltweit
am dringendsten gebraucht wird. Darum spenden wir projektbezogen Gelder an anerkannte
Hilfswerke, wenn Menschen in Not geraten sind und schnelle und professionelle Hilfe brauchen.
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Fragebogenabschnitt 1 von 2:

Bei diesem Abschnitt des Fragebogens interessieren wir uns dafiir, wie Sie die Suolo AG in Bezug auf
ihre gesellschaftliche Verantwortung beurteilen. Hierzu haben Sie die Internetseite «Unser
Beitrag» gelesen. Es zdhlt allein Ihr personlicher Eindruck. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie
den einzelnen Aussagen zustimmen.

101

102

103

104

105

106

107

108

109

110

Ich halte die Informationen, welche die Suolo AG liber
ihre Verantwortung gibt, fur glaubwirdig.

Ich glaube, die von der Suolo AG gemachten Aussagen
Uber ihren Beitrag zur gesellschaftlichen Verantwortung
wiirden einer Uberpriifung standhalten.

Ich finde die Aussagen von der Suolo AG Uber ihr
gesellschaftliches Engagement insgesamt glaubwiirdig.

Ich habe das Gefiihl, die Suolo AG mochte mich und
andere von ihrer Musterhaftigkeit Gberzeugen.

Die Suolo AG will mich davon liberzeugen, dass es sich
um ein ganz besonders verantwortungsvolles
Unternehmen handelt.

Die Suolo AG versucht, sich als ein ausgesprochen
vorbildliches Unternehmen zu prasentieren.

Es argert mich, wie sich die Suolo AG als
verantwortungsvolles Unternehmen hinstellt.

Ich wiirde gerne dem widersprechen, was die Suolo AG
Uber ihre Verantwortung mitteilt.

Wie sich die Suolo AG als verantwortungsbewusstes
Unternehmen zeigt, verleitet mich dazu, das Gegenteil
zu denken.

Ich reagiere sehr empfindlich darauf, wie die Suolo AG
versucht, sich als Vorbild darzustellen.

Stimme

liberhaupt

nicht zu

Stimme
voll und
ganz zu
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Stimme Teils/ Stimme
gar nicht teils voll und
zu ganz zu

H101  Die Tell-Media AG versucht mit ihrer Darstellung, meine [ ] ] L] ] ] L] ]
Vorstellung liber die gesellschaftliche Verantwortung
von Medienunternehmen zu lenken.

[
[
[
[
[
[
[

H102 Dje Tell-Media AG versucht ganz bewusst, mich von
ihrer Vorreiterrolle beztglich gesellschaftlicher
Verantwortung zu tGberzeugen.

H103  |ch wiirde der Tell-Media AG gerne in Bezug auf ihre ] ] ] ] ] ] ]
gesellschaftliche Verantwortung widersprechen.

H104  |ch glaube, dass die Tell-Media AG gesellschaftliche [] [] [] ] [] [] []
Verantwortung tragt.

H105 Die Tell-Media AG will mich von ihrer gesellschaftlichen ] ] ] ] ] ] ]
Verantwortung lGberzeugen.

H106  Es rgert mich sehr, wenn die Tell-Media AG auf Dinge [] ] [] ] ] [] ]
hinweist, die im Grunde selbstverstandlich sind.

H107  Die Website der Tell-Media AG iiber gesellschaftliche ] [] ] ] [] ] []
Verantwortung gibt die Fakten so wieder, wie sie sind.

H108  Es drgert mich sehr, dass sich die Tell-Media AG als ] ] ] ] ] ] ]
Vorbild darstellt.

H109  Die Tell-Media AG versucht, sich als besonders ] ] ] ] ] ] ]
vorbildliches Medienunternehmen zu présentieren.

H110  Alle von der Tell-Media AG mitgeteilten Informationen ] ] ] ] ] ] ]
Uber gesellschaftliche Verantwortung sind wahr.

H111  Den Beeinflussungsversuchen der Tell-Media AG ] [] ] ] [] ] []
widersetze ich mich energisch.

H112  Die von der Tell-Media AG gemachten Angaben zur ] ] ] ] ] ] ]
Ubernahme von gesellschaftlicher Verantwortung
wiirden einer Uberpriifung standhalten.

H113  Wenn mich jemand wie die Tell-Media AG dazu dréngt, ] ] ] ] ] ] ]
etwas zu denken, sage ich mir: ,Jetzt erst recht nicht”.

H114 |ch halte die Aussagen von der Tell-Media AG Uber ihre [] [] [] ] [] [] []
gesellschaftliche Verantwortung fur glaubwiirdig.

H115  Die Selbstdarstellung der Tell-Media AG erlebe ich als ] ] ] ] ] ] ]
Belehrung.

H116 |ch habe das Gefiihl, die Tell Media AG méchte den [] ] [] ] ] [] ]

Leser von ihrer Vorbildlichkeit in Bezug auf
gesellschaftliche Verantwortung Giberzeugen.
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J103  Die Tell-Media AG versucht mit ihrer Darstellung, meine
Vorstellung Gber die gesellschaftliche Verantwortung
von Medienunternehmen zu lenken.

1104 Alle von der Tell-Media AG mitgeteilten Informationen L] ] L] ] ] L] ]
Uber gesellschaftliche Verantwortung sind wahr.

1105 |ch wiirde der Tell-Media AG gerne in Bezug auf ihre ] ] ] ] ] ] ]
gesellschaftliche Verantwortung widersprechen.

1106 Die Website der Tell-Media AG (iber gesellschaftliche [] ] [] ] ] [] ]
Verantwortung gibt die Fakten so wieder, wie sie sind.

J107  Die Tell-Media AG versucht, sich als besonders ] [] ] ] [] ] []
vorbildliches Medienunternehmen zu prasentieren.

108 |ch glaube, dass die Tell-Media AG gesellschaftliche ] ] ] ] ] ] ]
Verantwortung tragt.

J109  Es 4rgert mich sehr, dass sich das Unternehmen Tell- ] ] ] ] ] ] ]
Media AG als Vorbild darstellt.

1110 Dje von der Tell-Media AG gemachten Angaben zur ] ] ] ] ] ] ]
Ubernahme von gesellschaftlicher Verantwortung
wiirden einer Uberpriifung standhalten.

J111  Die Selbstdarstellung der Tell-Media AG erlebe ich als ]
Belehrung.

J112 |ch habe das Gefiihl, die Tell Media AG mochte den ]
Leser von ihrer Vorbildlichkeit in Bezug auf
gesellschaftliche Verantwortung tiberzeugen.

1113 Es &rgert mich sehr, wenn die Tell-Media AG auf Dinge ] ] ] ] ] ] ]
hinweist, die im Grunde selbstverstandlich sind.

J114  Den Beeinflussungsversuchen der Tell-Media AG [] [] [] ] [] [] []
widersetze ich mich energisch.

J115  Die Tell-Media AG will mich von ihrer gesellschaftlichen ] ] ] ] ] ] ]
Verantwortung lGberzeugen.

1116 Wenn mich jemand wie die Tell-Media AG dazu dringt, ] ] ] ] ] ] ]

etwas zu denken, sage ich mir: ,Jetzt erst recht nicht”.
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Stimme Teils/ Stimme

gar nicht teils voll und

zu ganz zu
k101  Die von der Tell-Media AG gemachten Angaben zur ] [] ] ] [] ] []

Ubernahme von gesellschaftlicher Verantwortung
wiirden einer Uberpriifung standhalten.

K102  Dje Tell-Media AG will mich von ihrer gesellschaftlichen [] ] [] ] ] [] ]
Verantwortung Giberzeugen.

K103 |ch wiirde der Tell-Media AG gerne in Bezug auf ihre ] ] ] ] ] ] ]
gesellschaftliche Verantwortung widersprechen.

K104 |ch halte die Aussagen von der Tell-Media AG uber ihre [] [] [] ] [] [] []
gesellschaftliche Verantwortung fur glaubwiirdig.

K105  Es drgert mich sehr, wenn die Tell-Media AG auf Dinge ] ] ] ] ] ] ]
hinweist, die im Grunde selbstverstandlich sind.

K106  Alle von der Tell-Media AG mitgeteilten Informationen [] ] [] ] ] [] ]
Uber gesellschaftliche Verantwortung sind wahr.

K107  Es &rgert mich sehr, dass sich das Unternehmen Tell- ] ] ] ] ] ] ]
Media AG als Vorbild darstellt.

k108 |ch glaube, dass die Tell-Media AG gesellschaftliche [] [] [] ] [] [] []
Verantwortung tragt.

K109  Die Website der Tell-Media AG (iber gesellschaftliche ] ] ] ] ] ] ]
Verantwortung gibt die Fakten so wieder, wie sie sind.

K110  Den Beeinflussungsversuchen der Tell-Media AG [] ] [] ] ] [] ]
widersetze ich mich energisch.

K111  Die Tell-Media AG versucht ganz bewusst, mich von ] ] ] ] ] ] ]
ihrer Vorreiterrolle bezliglich gesellschaftlicher
Verantwortung zu tberzeugen.

K112  Die Selbstdarstellung der Tell-Media AG erlebe ich als ] ] ] ] ] ] ]
Belehrung.

K113  Die Tell-Media AG versucht, sich als besonders ] ] ] ] ] ] ]
vorbildliches Medienunternehmen zu prasentieren.

kK114 Wenn mich jemand wie die Tell-Media AG dazu dréngt, ] ] ] ] ] ] ]
etwas zu denken, sage ich mir: ,Jetzt erst recht nicht”.

kK115 Ich habe das Gefiihl, die Tell Media AG méchte den ] [] ] ] [] ] []

Leser von ihrer Vorbildlichkeit in Bezug auf
gesellschaftliche Verantwortung liberzeugen.

[
[
[
[
[
[
[

K116  Die Tell-Media AG versucht mit ihrer Darstellung, meine
Vorstellung liber die gesellschaftliche Verantwortung
von Medienunternehmen zu lenken.
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L111  Dje Tell-Media AG versucht, sich als besonders ]

vorbildliches Medienunternehmen zu prasentieren.

L112  Den Beeinflussungsversuchen der Tell-Media AG
widersetze ich mich energisch.

L113  Die von der Tell-Media AG gemachten Angaben zur ] ] ] ]
Ubernahme von gesellschaftlicher Verantwortung
wiirden einer Uberpriifung standhalten.

L114  Die Tell-Media AG versucht mit ihrer Darstellung, meine  [] ] L] ] ] L] ]
Vorstellung liber die gesellschaftliche Verantwortung
von Medienunternehmen zu lenken.

L115  Wenn mich jemand wie die Tell-Media AG dazu dréngt, ] ] ] ]
etwas zu denken, sage ich mir: ,Jetzt erst recht nicht”.

L116  Die Selbstdarstellung der Tell-Media AG erlebe ich als ] ] ] ]
Belehrung.
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N101 |ch habe das Gefiihl, die Tell Media AG méchte den ] [] ] ] [] ] []

Leser von ihrer Vorbildlichkeit in Bezug auf
gesellschaftliche Verantwortung liberzeugen.

N102  Es &rgert mich sehr, dass sich das Unternehmen Tell- [] ] [] ]
Media AG als Vorbild darstellt.

N103  Die von der Tell-Media AG gemachten Angaben zur
Ubernahme von gesellschaftlicher Verantwortung
wiirden einer Uberpriifung standhalten.

N104  Wenn mich jemand wie die Tell-Media AG dazu dréngt,
etwas zu denken, sage ich mir: ,Jetzt erst recht nicht“.

N105  Die Tell-Media AG versucht ganz bewusst, mich von ]
ihrer Vorreiterrolle beziglich gesellschaftlicher
Verantwortung zu Gberzeugen.

N106  Die Selbstdarstellung der Tell-Media AG erlebe ich als ] ] ] ] ] ] ]
Belehrung.

N107  Ich halte die Aussagen von der Tell-Media AG uber ihre ] [] ] ] [] ] []
gesellschaftliche Verantwortung fiir glaubwiirdig.

N108 Die Tell-Media AG will mich von ihrer gesellschaftlichen  [] ] ] ] ] ] ]
Verantwortung lGberzeugen.

N109  Den Beeinflussungsversuchen der Tell-Media AG ] ] ] ] ] ] ]
widersetze ich mich energisch.

N110  Die Tell-Media AG versucht, sich als besonders ] ] ] ] ] ] ]
vorbildliches Medienunternehmen zu prasentieren.

N111  |ch wiirde der Tell-Media AG gerne in Bezug auf ihre ] ] ] ] ] ] ]
gesellschaftliche Verantwortung widersprechen.

N112 |ch glaube, dass die Tell-Media AG gesellschaftliche [] ] [] ] ] [] ]
Verantwortung tragt.

N113  Die Tell-Media AG versucht mit ihrer Darstellung, meine [ ] ] ] ] ] ] ]
Vorstellung Uber die gesellschaftliche Verantwortung
von Medienunternehmen zu lenken.

N114  Alle von der Tell-Media AG mitgeteilten Informationen ]

Uber gesellschaftliche Verantwortung sind wahr.

N115  Es drgert mich sehr, wenn die Tell-Media AG auf Dinge
hinweist, die im Grunde selbstverstandlich sind.

N116  Die Website der Tell-Media AG iiber gesellschaftliche ] ] ] ]
Verantwortung gibt die Fakten so wieder, wie sie sind.
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In diesem Teil interessieren wir uns fir lhre persdnliche Wahrnehmung zum Unternehmen. Nun
zahlen lhre Eindriicke zur Suolo AG als Ganzes. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie den
einzelnen Aussagen zustimmen.

201

202

203

204

205

206

207

208

209

210

211

212

213

214

215

216

Man merkt, dass die Suolo AG im Einklang mit
allgemeinen Normen und Werten handelt.

Mir erscheinen die Geschaftspraktiken der Suolo AG
als legitim.

Die Suolo AG erscheint mir wichtig fiir den
Wirtschaftsstandort Schweiz.

Ich denke, es ist im allgemeinen Interesse, dass die
Suolo AG auf lange Zeit erfolgreich bleibt.

Ich empfinde die Geschéftstatigkeit der Suolo AG als
unmoralisch.

Ich habe den Eindruck, dass die Suolo AG soziale und
okologische Mindeststandards einhalt.

Ich kann mir gut vorstellen, dass die Suolo AG die
Interessen anderer Menschen respektiert.

Ich denke, man kann der Suolo AG vertrauen.

Soweit ich das beurteilen kann, macht die Suolo AG
wahrheitsgemasse Aussagen.

Ich denke, dass die Suolo AG ein ehrliches
Unternehmen ist.

Ich glaube nicht, was die Suolo AG sagt.

Soweit ich das beurteilen kann, verfiigt die Suolo AG
Uber viel Erfahrung.

Die Suolo AG erscheint mir fachlich kompetent.

Meines Erachtens verfiigt die Suolo AG lber
fachliches Know-how.

Man merkt, dass bei der Suolo AG die Qualitdt im
Mittelpunkt steht.

Ich habe den Eindruck, bei der Suolo AG arbeitet
man mit Blick fiir das Detail.

Angaben zu lhrer Person:

Geschlecht:
Mannlich |:|

Weiblich []
lhr Alter: Jahre

lhr Studiengang:

lhre Muttersprache:

Stimme
liberhaupt
nicht zu

Stimme
voll und
ganzzu

Herzlichen Dank fiir Ihre Mitarbeit!
Bei Fragen und Anmerkungen kénnen
Sie sich gerne an uns wenden:

diana.ingenhoff@unifr.ch
Tel. +41 26/ 300 83 83
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In diesem Teil interessieren wir uns fir lhre persdnliche Wahrnehmung zum Medienunternehmen.
Nun zdhlen lhre Eindriicke zur Tell-Media AG als Ganzes.

Stimme Teils/ Stimme
gar nicht teils voll und
zu ganz zu
P201  Die Tell-Media AG handelt im Einklang mit ] [] ] ] [] ] []
gesellschaftlichen Normen und Werten.
P202  Die Tell-Media AG verfiigt {iber einen tiefen ] ] ] ] ] ] ]
Erfahrungsschatz.
P203  |ch vertraue der Tell-Media AG. ] ] ] ] ] ] ]
P204  Man merkt, dass bei der Tell-Media AG die Qualitit im [] [] [] ] [] [] []
Mittelpunkt steht.
P205  Die Interessen der Tell-Media AG decken sich mit den ] ] ] ] ] ] ]
Interessen der Allgemeinheit.
P206  Die Tell-Media AG ist sachkundig in ihren Handlungen. [] ] [] ] ] [] ]
P207  Die Tell-Media AG macht wahrheitsgemisse Aussagen. ] [] ] ] [] ] []
P208 |ch habe den Eindruck, bei der Tell-Media AG arbeitet [] ] [] ] ] [] ]
man mit dem notwendigen Blick fiir das Detail.
P209  Die Tell-Media AG leistet einen wichtigen Beitrag fur die  [] ] L] ] ] L] ]
Allgemeinheit.
P210  Es wére ausgesprochen schade, wenn die Tell-Media AG  [] ] ] ] ] ] ]
Bankrott gehen wiirde.
P211  Die Tell-Media AG verfiigt iiber hohe Kompetenz. ] ] ] ] ] ] ]
P212  Die Tell-Media AG ist ehrlich. L] ] L] ] ] L] ]
P213  Esistim Interesse der Schweiz, dass die Tell-Media AG ] ] ] ] ] ] ]
auf lange Zeit erfolgreich ist.
P214  Die Tell-Media AG arbeitet erfolgreich und effizient. ] ] ] ] ] ] ]
P215  Ppolitiker sollten Medienunternehmen wie die Tell- ] ] ] ] ] ] ]
Media AG gegen auslandische Konkurrenz schiitzen.
P216  |n wirtschaftlichen Krisenzeiten sollte die Tell-Media AG [ ] ] [] ] ] [] ]
staatlich unterstitzt werden.
P217  Die Tell-Media AG sollte der Schweiz erhalten bleiben. ] ] ] ] ] ] ]
P218  Die Tell-Media AG verfiigt nicht iber viel Erfahrung. ] ] ] ] ] ] ]
P219  |ch glaube der Tell-Media AG nicht, was sie sagt. ] ] ] ] ] ] ]
Angaben zu lhrer Person:
Geschlecht: Herzlichen Dank fiir Ihre Mitarbeit!
Mannlich ] Bei Fragen und Anmerkungen kénnen
Weiblich ] Sie sich gerne an uns wenden:
lhr Alter: Jahre diana.ingenhoff@unifr.ch
lhr Studiengang: philipp.bachmann@unifr.ch

5/5
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In diesem Teil interessieren wir uns fir lhre persdnliche Wahrnehmung zum Medienunternehmen.
Nun zdhlen lhre Eindriicke zur Tell-Media AG als Ganzes.

Stimme Teils/ Stimme
gar nicht teils voll und
zu ganz zu
R201  Esware ausgesprochen schade, wenn die Tell-Media AG [ [] ] ] [] ] []
Bankrott gehen wiirde.
R202  Die Tell-Media AG verfiigt iiber hohe Kompetenz. ] ] ] ] ] ] ]
R203  Esistim Interesse der Schweiz, dass die Tell-Media AG ] ] ] ] ] ] ]
auf lange Zeit erfolgreich ist.
R204  Die Tell-Media AG ist ehrlich. L] ] L] ] ] L] ]
R205  Die Interessen der Tell-Media AG decken sich mit den ] ] ] ] ] ] ]
Interessen der Allgemeinheit.
R206 |ch habe den Eindruck, bei der Tell-Media AG arbeitet ] ] ] ] ] ] ]
man mit dem notwendigen Blick fiir das Detail.
R207  Die Tell-Media AG macht wahrheitsgemisse Aussagen. ] [] ] ] [] ] []
R208  Die Tell-Media AG sollte der Schweiz erhalten bleiben. [] ] [] ] ] [] ]
R209 |ch glaube der Tell-Media AG nicht, was sie sagt. ] [] ] ] [] ] []
R210  Die Tell-Media AG handelt im Einklang mit ] ] ] ] ] ] ]
gesellschaftlichen Normen und Werten.
R211  |ch vertraue der Tell-Media AG. ] [] ] ] [] ] []
R212  Die Tell-Media AG leistet einen wichtigen Beitrag fiir die [ ] ] [] ] ] [] ]
Allgemeinheit.
R213  Die Tell-Media AG ist sachkundig in ihren Handlungen. ] ] ] ] ] ] ]
R214  Man merkt, dass bei der Tell-Media AG die Qualitat im ] ] ] ] ] ] ]
Mittelpunkt steht.
R215  |n wirtschaftlichen Krisenzeiten sollte die Tell-Media AG [ ] ] ] ] ] ] ]
staatlich unterstuitzt werden.
R216  Die Tell-Media AG verfiigt liber einen tiefen ] ] ] ] ] ] ]
Erfahrungsschatz.
R217  politiker sollten Medienunternehmen wie die Tell- L] ] L] ] ] L] ]
Media AG gegen auslandische Konkurrenz schiitzen.
R218  Die Tell-Media AG arbeitet erfolgreich und effizient. ] ] ] ] ] ] ]
R219  Die Tell-Media AG verfiigt nicht Giber viel Erfahrung. ] ] ] ] ] ] ]
Angaben zu lhrer Person:
Geschlecht: Herzlichen Dank fiir Ihre Mitarbeit!
Mannlich ] Bei Fragen und Anmerkungen kénnen
Weiblich ] Sie sich gerne an uns wenden:
lhr Alter: Jahre diana.ingenhoff@unifr.ch
lhr Studiengang: philipp.bachmann@unifr.ch
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In diesem Teil interessieren wir uns fir lhre persdnliche Wahrnehmung zum Medienunternehmen.
Nun zdhlen lhre Eindriicke zur Tell-Media AG als Ganzes.

Stimme Teils/ Stimme
gar nicht teils voll und
zZu ganz zu
5201 Die Tell-Media AG verflgt iiber hohe Kompetenz. ] [] ] ] [] ] []
$202  Ppolitiker sollten Medienunternehmen wie die Tell- [] ] [] ] ] [] ]
Media AG gegen ausldandische Konkurrenz schiitzen.
S203  Die Tell-Media AG ist sachkundig in ihren Handlungen. ] ] ] ] ] ] ]
S204  |ch habe den Eindruck, bei der Tell-Media AG arbeitet ] ] ] ] ] ] ]
man mit dem notwendigen Blick fiir das Detail.
S205  Die Tell-Media AG leistet einen wichtigen Beitrag fiir die  [_] ] ] ] ] ] ]
Allgemeinheit.
5206 Die Tell-Media AG macht wahrheitsgemasse Aussagen. ] ] ] ] ] ] ]
5207 Die Tell-Media AG arbeitet erfolgreich und effizient. ] ] ] ] ] ] ]
$208 |ch vertraue der Tell-Media AG. ] ] ] ] ] ] ]
$209  Die Tell-Media AG sollte der Schweiz erhalten bleiben. ] ] ] ] ] ] ]
$210  Die Tell-Media AG verfiigt tiber einen tiefen ] ] ] ] ] ] ]
Erfahrungsschatz.
$211  Die Interessen der Tell-Media AG decken sich mit den ] ] ] ] ] ] ]
Interessen der Allgemeinheit.
S212  Die Tell-Media AG ist ehrlich. [] ] [] ] ] [] ]
$213  In wirtschaftlichen Krisenzeiten sollte die Tell-Media AG [ ] [] ] ] [] ] []
staatlich unterstitzt werden.
S214  Die Tell-Media AG verfiigt nicht (iber viel Erfahrung. ] ] ] ] ] ] ]
S215  Es wire ausgesprochen schade, wenn die Tell-Media AG  [] ] ] ] ] ] ]
Bankrott gehen wiirde.
$216  |ch glaube der Tell-Media AG nicht, was sie sagt. [] [] [] ] [] [] []
$217  Die Tell-Media AG handelt im Einklang mit ] ] ] ] ] ] ]
gesellschaftlichen Normen und Werten.
$218  Man merkt, dass bei der Tell-Media AG die Qualitit im ] ] ] ] ] ] ]
Mittelpunkt steht.
$219  Esist im Interesse der Schweiz, dass die Tell-Media AG ] [] ] ] [] ] []
auf lange Zeit erfolgreich ist.
Angaben zu lhrer Person:
Geschlecht: Herzlichen Dank fiir Ihre Mitarbeit!
Mannlich ] Bei Fragen und Anmerkungen kénnen
Weiblich ] Sie sich gerne an uns wenden:
lhr Alter: Jahre diana.ingenhoff@unifr.ch
lhr Studiengang: philipp.bachmann@unifr.ch
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In diesem Teil interessieren wir uns fir lhre persdnliche Wahrnehmung zum Medienunternehmen.
Nun zdhlen lhre Eindriicke zur Tell-Media AG als Ganzes.

Stimme Teils/ Stimme
gar nicht teils voll und
zZu ganz zu
T201  Die Tell-Media AG arbeitet erfolgreich und effizient. ] [] ] ] [] ] []
T202  Die Tell-Media AG verfiigt iber hohe Kompetenz. [] ] [] ] ] [] ]
T203  Esistim Interesse der Schweiz, dass die Tell-Media AG ] [] ] ] [] ] []
auf lange Zeit erfolgreich ist.
T204  |ch vertraue der Tell-Media AG. ] ] ] ] ] ] ]
T205  Ppolitiker sollten Medienunternehmen wie die Tell- ] ] ] ] ] ] ]
Media AG gegen ausldandische Konkurrenz schiitzen.
T206  Die Tell-Media AG ist sachkundig in ihren Handlungen. L] ] L] ] ] L] ]
T207  Es wire ausgesprochen schade, wenn die Tell-Media AG [ ] ] ] ] ] ]
Bankrott gehen wiirde.
T208  |ch glaube der Tell-Media AG nicht, was sie sagt. ] ] ] ] ] ] ]
T209  Man merkt, dass bei der Tell-Media AG die Qualitit im ] ] ] ] ] ] ]
Mittelpunkt steht.
T210  Dje Tell-Media AG sollte der Schweiz erhalten bleiben. ] ] ] ] ] ] ]
T211  Die Tell-Media AG verfiigt Giber einen tiefen ] ] ] ] ] ] ]
Erfahrungsschatz.
T212  |ch habe den Eindruck, bei der Tell-Media AG arbeitet [] ] [] ] ] [] ]
man mit dem notwendigen Blick fiir das Detail.
T213  Die Interessen der Tell-Media AG decken sich mit den ] ] ] ] ] ] ]
Interessen der Allgemeinheit.
T214  Die Tell-Media AG verfligt nicht Gber viel Erfahrung. [] [] [] ] [] [] []
1215  Die Tell-Media AG leistet einen wichtigen Beitrag fiir die  [_] ] ] ] ] ] ]
Allgemeinheit.
T216  Die Tell-Media AG macht wahrheitsgeméasse Aussagen. ] ] ] ] ] ] ]
7217 Die Tell-Media AG handelt im Einklang mit ] ] ] ] ] ] ]
gesellschaftlichen Normen und Werten.
T218  Dije Tell-Media AG ist ehrlich. [] ] [] ] ] [] ]
T219  |n wirtschaftlichen Krisenzeiten sollte die Tell-Media AG  [] ] L] ] ] L] ]
staatlich unterstutzt werden.
Angaben zu lhrer Person:
Geschlecht: Herzlichen Dank fiir Ihre Mitarbeit!
Minnlich ] Bei Fragen und Anmerkungen kénnen
Weiblich ] Sie sich gerne an uns wenden:
lhr Alter: Jahre diana.ingenhoff@unifr.ch
lhr Studiengang: philipp.bachmann@unifr.ch
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In diesem Teil interessieren wir uns fir lhre persdnliche Wahrnehmung zum Medienunternehmen.
Nun zdhlen lhre Eindriicke zur Tell-Media AG als Ganzes.

Stimme Teils/ Stimme
gar nicht teils voll und
zu ganz zu
V201  Die Tell-Media AG handelt im Einklang mit ] [] ] ] [] ] []
gesellschaftlichen Normen und Werten.
V202  Die Tell-Media AG ist sachkundig in ihren Handlungen. ] ] ] ] ] ] ]
V203 Die Tell-Media AG macht wahrheitsgemésse Aussagen. ] ] ] ] ] ] ]
V204 |ch habe den Eindruck, bei der Tell-Media AG arbeitet ] ] ] ] ] ] ]
man mit dem notwendigen Blick fiir das Detail.
V205 Es wire ausgesprochen schade, wenn die Tell-Media AG [ ] ] ] ] ] ]
Bankrott gehen wiirde.
V206  Die Tell-Media AG arbeitet erfolgreich und effizient. ] ] ] ] ] ] ]
V207 |ch vertraue der Tell-Media AG. ] ] ] ] ] ] ]
V208  Die Tell-Media AG verfiigt liber einen tiefen ] ] ] ] ] ] ]
Erfahrungsschatz.
V209 Die Tell-Media AG leistet einen wichtigen Beitrag fir die  [] [] ] ] [] ] []
Allgemeinheit.
V210  Die Tell-Media AG verfligt liber hohe Kompetenz. [] ] [] ] ] [] ]
V211 Die Tell-Media AG ist ehrlich. ] [] ] ] [] ] []
V212 Man merkt, dass bei der Tell-Media AG die Qualitit im [] ] [] ] ] [] ]
Mittelpunkt steht.
V213 Ppolitiker sollten Medienunternehmen wie die Tell- ] ] ] ] ] ] ]
Media AG gegen ausldandische Konkurrenz schiitzen.
V214 Die Interessen der Tell-Media AG decken sich mit den [] [] [] ] [] [] []
Interessen der Allgemeinheit.
V215 Die Tell-Media AG verfiigt nicht Gber viel Erfahrung. ] ] ] ] ] ] ]
V216  Esist im Interesse der Schweiz, dass die Tell-Media AG ] ] ] ] ] ] ]
auf lange Zeit erfolgreich ist.
V217 |n wirtschaftlichen Krisenzeiten sollte die Tell-Media AG  [] ] L] ] ] L] ]
staatlich unterstitzt werden.
V218  Dije Tell-Media AG sollte der Schweiz erhalten bleiben. ] ] ] ] ] ] ]
V219 |ch glaube der Tell-Media AG nicht, was sie sagt. ] ] ] ] ] ] ]
Angaben zu lhrer Person:
Geschlecht: Herzlichen Dank fiir Ihre Mitarbeit!
Mannlich ] Bei Fragen und Anmerkungen kénnen
Weiblich ] Sie sich gerne an uns wenden:
lhr Alter: Jahre diana.ingenhoff@unifr.ch
lhr Studiengang: philipp.bachmann@unifr.ch
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